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MEDIO AMBIENTE
La sociedad enfrenta actualmente muchos desafios ambientales, entre los cuales se incluyen el agotamiento de los recursos naturales, la emisién de contaminantes, el
cambio climatico, la destruccién de hdbitats, la extincidn de especies y el colapso de los ecosistemas como un todo. Ademas de eso, otro problema importante que
enfrenta la sociedad es el proceso de degradacién, que deriva de la ocupaciéon humana rural y urbana, o sea la antropizacién. A medida que la poblacién mundial crece el
consumo aumenta, y estos cambios se estan convirtiendo en verdaderas y crecientes amenazas a la seguridad humana, la salud y el bienestar de la sociedad. Enfrentar

esos problemas que, como se sabe, se interrelacionan en niveles locales, regionales y globales, exige un abordaje comprensivo, sistematico y colectivo.

CAMBIOS CLIMATICOS

Los impactos del cambio climatico ejercen
una gran influencia en el desarrollo de las
empresas en el largo plazo. Por ese motivo, la
sociedad cada vez mas necesita adquirir una
comprensiéon exhaustivade esaproblematica

GESTION Y MONITOREO DE LOS IMPACTOS SOBRE LOS
SERVICIOS ECOSISTEMICOS Y LA BIODIVERSIDAD

El tema ambiental estd en la agenda de los principales medios de comunicacion.
Cada vez mds se explicita la necesidad de que las empresas monitoreen la
utilizaciéon de los recursos naturales, con vistas a su reduccién. Una labor
avanzadasupone un compromiso con laregeneracion. Otratareaque seimponea
ellas es gerenciar y mitigar los impactos que producen.

IMPACTOS CAUSADOS

POR EL CONSUMO

El consumo también es una fuente de
residuos, en la medida que provoca
impactosnegativosenlacadenadevalor.
Pensando en el desarrollo sustentable,
las empresas precisan preocuparse de
los impactos causados por el consumo
y por el descarte de sus productos,
proponiendo medidas que desarrollen
soluciones que lleguen hasta el fin del
ciclo de vida de sus productos.
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GESTION DE LAS
ACCIONES
RELACIONADAS CON
EL CAMBIO CLIMATICO

Lasempresas
deberdn adoptar
medidas que
promuevanla
gestion de riesgos
y oportunidades
denegocio
relacionadas con el
cambio climatico.
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SISTEMA DE
GESTION
AMBIENTAL
Las empresas
deben obrar,
desenvolverse
yutilizar
instrumentos
capacesde
ejecutar
la gestidn
ambiental
de todas sus
operaciones.
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PREVENCION

DE LA
CONTAMINACION
Las empresas
deben mejorar
su de sempefio
en lo que atafe
a la prevencién
y/o emisién de la
contaminacién
atmosférica,
visual y sonora,
entre otras.
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uso
SUSTENTABLE
DE RECURSOS:
AGUA

Las empresas
deben promover
el desarrollo
de pro gr amas
de eficiencia
en el uso del
con vistas
reduccién

agua,
a la
delimpacto
ambiental que
eseusoprovoca.
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IMPACTOS DEL
TRANSPORTE,
LOGISTICA Y
DISTRIBUCION

La empresa debe
comprender
y gerenciar los
impactos sociales
y ambient ale s
negativos
ocasionados por
las actividades
de transpor te,
logisticay
distribucién de
productos.
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EDUCACION Y
CONSCIENTIZACION
AMBIENTAL

Las empresas
deben patrocinar
eimplementar
campaifias,
proyectos y
programas
educativos para
sus empleados,
para la comunidad
y para publicos mas
amplios, de modo
de difundiry ampliar
laconciencia
ambiental.




considerar aliarse con otras organizaciones, incluidos el gobierno, las empresas o
las ONG, con el fin damaximizar sinergias y hacer uso de recursos, conocimiento y
habilidades complementarias, y

considerar contribuir a programas que proporcionen acceso a alimentacion y
otros productos esenciales para los grupos vulnerables o discriminados y para
personas con bajos ingresos, teniendo en cuenta la importancia de contribuir al
incremento de sus capacidades, recursos y oportunidades.



