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675 Asunto 3 sobre consumidores: consumo sostenible

6751 Descripcion del asunto

£l consumo sostenible se refiere al consumo de productos y recursos a tasas coherentes con el desamollo
sostenible. E1 concepto fue promovido en el princpio 8 de Ia Declaracion de Rio sobre Medio Ambiente y
Desarolo ", que establece que para alcanzar o desarrllo sostenble y una mayor calidad de vida para
todas las personss, los Estados deberian reducir y eliminar los pairones de produccion y consumo
insostenibles. E1 concepto de consumo sostenble también incluye Ia preocupacien por ¢l bienestar de los
animales, respetandola ntegridad fisica de los animales y evitando la crueidad ">

E1 0l de una organizacisn en e consumo sostenible surge e os productos y servicios que offece, sus ciclos
de vida y sus cadenas de valor y de a naturaleza de I informacian que proporciona  los consumidores.

Las actuales tasas de consumo son claramente insostenibles, confribuyendo al dafo del medio ambiente y al
agotamiento de los recursos. Los consumidores juegan un rol fundamental en el desarrollo sostenible
feniendo en cuenta factores ticos, sociales, econGmicos y ambientales, basados en informacion precisa, al
realizar sus elecciones y fomar sus decisiones de compra.

6752 Acciones y expectativas relacionadas
Para contrbuir a consumo sostenible, una organizacién deberia, cuando sea adecuado

— promover una educacidn eficaz que é poder alos consumidores y les permita entender los mpacios en
su bienestar y el medio ambiente de las elecciones de productos y servicos que realizan. Se puede
proporcionar consefo préctico sobre cémo modificar los patrones de consumo y realizar los cambios

— oftecer a los consumidores productos y senvicios beneficiosos, desde el punto de vista socal y
‘ambiental, considerando el ciclo de vida completo y reducr los impacios negativos para la sociedad y el
medio ambiente a través de;

— a eliminacion, cuando sea posible, o la minimizacion de todos los impactos negativos paraa salud y
&l medio ambiente de productos y sendcios y, cuando existan altemaivas menos dafinas y mas
eficientes, a provision e [a seleccion de productos o senvicios que ejerzan efecios menos negativos
sobre la sociedad y ol medio ambiente;

— ol disefio de los productos y envases de modo que ésios puedan ser ficimente ufiizados,
reutiizados, reparados o reciclados y, si fuese posible, offecer o sugerr senvicios de reciciaje ¥
disposicion final

— la preferencia por suministros que puedan contribuir al desarmoll sostenibi;

— laoferta de productos de lta calidad con una vida il més larga, a precios asequibles;

— 1a provsién de informacion cienificaments fable, conererte, veraz, precisa, comparable y verificable
a los consumidores acerca de los factores ambientales y sociales relacionados con la produccion .

Ia entrega de sus productos o senicio, incluida, cuando sea adecuado, Informacion sobre eficiencia
e 103 recursos, tomando en consideracion la cadena de valor %1114 1%

— 1a provisién de informacion a los consumidores sobre productos y senicios, que incluya: informacion
sobre el desempefo, los impactos para la salud, el pais de origen, Ia eficiencia energétia (cuando
sea de aplicacién). el contenido o ingredientes. (ncluyendo, cuando sea apropiado, el uso de
organismos genéticamente modificados y nanoparticulas), los aspectos relacionados con el
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bienestar de los animales, (incluyendo, cuando sea apropiado, la realizacién de ensayos con
animales), y el uso seguro, mantenimierto, almacenamiento y disposicion final de Ios productos y
sus envases y embalajes, y

el uso de esquemas de stiquetado fiables y eficaces, veriicados, independientemente , u ofros
esquemas de verficacion, como por ejempo, el eco-etiquetado o actiidades de audioria, para
‘comuricar aspecios ambientales positivos, eficiencia energelica y ofras caracterisicas socalmente
y ambientalmente beneficiosas de los productos  servicios 1%




