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 Medellín, 23 de Noviembre de 2010
SEÑORES
Fundación Empresas  Públicas de Medellín
Medellín Digital
Medellín - Colombia
Asunto: Informe Final - Campaña  Unidad Móvil  Ciudades Digitales 
De acuerdo al patrocinio dado por Alegría Activity para el XI Encuentro Iberoamericano de Ciudades Digitales los resultados obtenidos fueron los siguientes
1. ALCANCE DE LA CAMPAÑA
1.1 Objetivo
Dar a conocer de forma innovadora y digital, el XI Encuentro Iberoamericano de Ciudades Digitales, por medio de un aula móvil, donde se proporcionara  información, garantizando así el acceso y la participación a este.
1.2 Cubrimiento
La campaña recorrió 5 de las principales Ciudades de Colombia, visito 15 universidades durante su recorrido y  algunos lugares con tectología como Parque Biblioteca Belén, Parque Explora, Parque de pies descalzos y edificio inteligente EPM.
1.3 Medición
En los lugares visitados la campaña atendió a aproximadamente 1307 personas entre estudiantes universitarios, jóvenes, funcionarios públicos, adultos, microempresarios y docentes, a quienes se les informo sobre el XI Encuentro Iberoamericano de Ciudades Digitales, de los cuales 202 personas realizaron su inscripción como participantes a este evento y 672 visitaron el aula móvil.
Adicionalmente, fue un medio ágil para atraer al público ya que se convirtió en valla publicitaria, llevando la información a los lugares de destino, con su diseño innovador, aspecto creativo, y método de transmisión de información, la unidad móvil generó en los asistentes un fuerte impacto que los convirtió en multiplicadores del mensaje. 

2
CARACTERÍSTICAS GENERALES
2.1. 
Unidad Móvil
2.1.1. Aula Móvil –Circular Digital
El desarrollo de las actividades se realizaron en el aula móvil denominado Ciudades Digitales, con capacidad para acomodar 6 personas, con infraestructura tecnológica de computadores, USB módems, una sala dinámica con pantallas y una sala informativa, para operar como un aula de información al usuario tanto del encuentro de ciudades digitales y de alegría activity como patrocinador por las diferentes ciudades
Características: Largo: 12 metros, Ancho: 3,5 metros, Alto: 4 metros, 

Motor: 
 
2.2
Diseño y Adaptación Interior y Exterior
Nuestro equipo realizó un diseño exterior e interior,  con imágenes y figuras de acuerdo al  objetivo de la campaña y del patrocinador
El diseño y rotulación exterior incluyó los logos del encuentro de Ciudades Digitales, Medellín Digital, Alegría Activity, la Alcaldía de Medellín, Plaza Mayor y UNE
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2.3
Adecuación Unidad Móvil.
La distribución original del Bus se conservó cambiando algunas partes de paredes y pisos e instalando los equipos y el mobiliario para desarrollar la actividad pedagógica, con 6 puestos de trabajo.
Al interior del Aula Móvil se realizaron los siguientes trabajos: 

· Adecuación y mantenimiento general del Aula móvil
· Fabricación e instalación del mobiliario para la instalación de 6 computadores

· Mantenimiento de ventanas, ajustes

· Mantenimiento de pisos y paredes interiores y exteriores
· Recubrimiento de las paredes interiores y exteriores con imágenes
· Instalación de medidas de seguridad: alarma, extintor, botiquín.

2.3
Equipos instalados en la unidad móvil 
· 1 planta eléctrica alimentada con gasolina  
· 2 Aires acondicionados  para el área de capacitación
· 1 DVD y  tipo teatro en casa 
· 6 computadores 
· 6 USB modems
· 2 Pantallas de 40”
· UPS 
· Sistema de estabilización de corriente

· Instalación y cable eléctrico de 170 metros 

· Suministro de 6  Sillas para trabajo en los computadores, 1 sofa, 4 sillas y 1 mesa para sala de información.
· Rampa  hidráulica para el aseso a la gente con movilidad reducida
3
SERVICIOS INCLUIDOS
3.1 Director del Proyecto – Logística

Con amplia experiencia en la coordinación de eventos y actividades afines al desarrollo de campañas, lo cual fue fundamental para garantizar el óptimo funcionamiento de la campaña.
Algunas de las responsabilidades que tuvieron a su cargo fueron las siguientes:

· Coordinación de cronogramas 
· Hacer las revisiones técnicas previas donde se ubicó el aula móvil en la ciudad de Medellín.
· Garantizar el cumplimiento de horarios y los desplazamientos. 

· Realizar los trámites necesarios para el recorrido del aula móvil.
· Coordinar el mantenimiento integral del aula móvil.
· Supervisar la actividad en el sitio donde se estuviera desarrollando.
· Prestar atención y solución a cualquier tipo de problemas o inconveniente que se pudieron presentar durante la duración del contrato.
3.2 Equipo humano
Las personas encargadas del aula móvil son profesionales en la operación y manejo de este tipo de unidad, con varios años de experiencia y excelente presentación personal y relaciones humanas. Para este proyecto, el personal a cargo estuvo compuesto por: 
· Un conductor por parte de Alegría Activity
· Dos Capacitadores por parte de Medellín Digital 
Ellos realizaron las siguientes actividades:
· Mantuvieron en óptimas condiciones y presencia el aula móvil  tanto interior como exteriormente.
· Realizaron mantenimiento preventivo del aula móvil.

· Administraron los equipos mecánicos, eléctricos y electrónicos, informáticos y de video, con los cuales está dotada la unidad.
· Trasladaron el aula móvil a cada uno de sus diferentes destinos.
· Realizar el primer nivel de atención en caso de falla de los equipos instalados.
· Suministraron información y registro del encuentro Iberoamericano de Ciudades Digitales y la empresa patrocinador
3.3 Mantenimiento Técnico y Mecánico:
Se realizaron los mantenimientos preventivos y correctivos que fueron necesarios durante la duración del contrato para el óptimo funcionamiento de la  unidad Móvil. 

Alegría Activity garantizó la totalidad de los equipos de cómputo, audiovisuales, las condiciones mecánicas y cualquier otro elemento que bajo su responsabilidad, con el cambio o la reparación de los mismos durante la duración del contrato, sin representar ningún costo para Medellín Digital
3.4 Movilidad
El manejo de la campaña incluyó los siguientes gastos inherentes a la movilización de la Unidad durante el contrato: 

· Costos de desplazamiento. 

· Combustibles para el Unidad Móvil. 

· Combustibles para la planta eléctrica. 

· Teléfono celular asignado a la unidad. 

· Limpieza 

· Seguros 

3.5 Horario de Desarrollo De Actividad Y Ámbito Territorial
El aula móvil estuvo en funcionamiento para la campaña  desde el 21 de Octubre hasta el 19 de Noviembre de 2010 realizando actividades de capacitación en jornadas diurnas, cumpliendo con el cronograma de trabajo planteado.
4
GARANTÍA 
La garantía que se cubrió fue: 

· Garantía total técnica y mecánica de la unidad móvil durante la duración de la campaña

· Garantía de los equipos audiovisuales e informáticos

· Póliza de Responsabilidad Civil
5
DIFICULTADES
Los cambios de lugares dentro de las universidades a última hora por los directivos de las mismas propiciaron la poca asistencia de los estudiantes a la actividad.
6
ANEXOS
· Relación de fechas, lugares y participantes por día.

· Recorridos como valla publicitaria

· DVD con registro fotográfico.

ELIZABETH ACOSTA OROZCO

JEFE DE PROYECTOS MEDELLÍN

ALEGRIA ACTIVITY AMÉRICA S. A.
Elizabeth.acosta@alegria-activity.com
Cel. 3117161745
ANEXOS
1. RELACIÓN DE FECHAS, LUGARES Y PARTICIPANTES POR DÍA.
	AULA CIUDADES DIGITALES DEL 21 DE OCTUBRE AL 19 DE NOVIEMBRE

	FECHA
	LUGAR
	UBICACIÓN 
	DIA
	CANTIDAD DE PARTICIPANTES

	
	
	
	
	INFORMADAS
	INSCRITAS
	INGRESO AL AULA MOVIL

	21-oct
	Bogotá
	Universidad de La Sabana
	Jueves
	72
	8
	32

	22-oct
	Bogotá
	Visibility
	Viernes
	50
	0
	0

	23-oct
	Bogotá
	Plaza Las Américas
	Sábado
	60
	3
	22

	26-oct
	Ibagué
	Universidad del Tolima
	Martes
	80
	34
	33

	28-oct
	Armenia
	Universidad del Quindío
	Jueves
	120
	22
	43

	29-oct
	Pereira
	Universidad Tecnológica de Pereira
	Viernes
	60
	7
	29

	30-oct
	Pereira
	Universidad Católica Popular de Risaralda
	Sábado
	40
	2
	0

	03-nov
	Medellín
	Universidad de Medellín
	Miércoles
	50
	4
	20

	04-nov
	Medellín
	Universidad de Antioquia
	Jueves
	200
	25
	100

	05-nov
	Medellín
	Politécnico Colombiano Jaime Isaza Cadavid
	Viernes
	25
	6
	14

	06-nov
	Medellín
	Parque Biblioteca De Belén
	Sábado
	70
	7
	65

	08-nov
	Medellín
	Universidad Pontificia Bolivariana (UPB) y Visibility
	Lunes
	0
	0
	0

	09-nov
	Medellín
	Universidad Nacional
	Martes
	200
	47
	110

	10-nov
	Medellín
	Universidad EAFIT
	Miércoles
	25
	11
	18

	11-nov
	Medellín
	Escuela de Ingenieros Antioquia
	Jueves
	28
	1
	30

	12-nov
	Medellín
	Pascual Bravo
	Viernes
	18
	9
	15

	13-nov
	Medellín
	Edificio Inteligente EPM
	Sábado
	13
	5
	16

	15-nov
	Medellín
	Parque Explora
	Lunes Festivo
	50
	7
	40

	16-nov
	Medellín
	Colegio Mayor de Antioquia
	Martes
	29
	4
	23

	17-nov
	Medellín
	Universidad San Buenaventura
	Miércoles
	7
	0
	2

	18-nov
	Medellín
	Encuentro De Ciudades Digitales - Plaza Mayor
	Jueves
	70
	0
	35

	19-nov
	Medellín
	Encuentro De Ciudades Digitales - Plaza Mayor
	Viernes
	40
	0
	25

	TOTAL
	1307
	202
	672


2. RECORRIDOS COMO VALLA PUBLICITARIA

22 de Octubre de 2010

· Centro Comercial Panamá 

· Centro Comercial Santafé

· Centro Comercial Unicentro

· Centro Comercial Iserra 100

· Cafam de la Floresta

· Centro Comercial Gran Estación
· Centro Comercial Salitre

· Maloka

· Centro comercial Hayuelos 
·         Plaza de las Américas
08 de noviembre de 2010
· UPB

· Avenida Bolivariana

· San Juan

· Alpujarra

· Parque de las Luces

· Centro (Avenida Oriental)

· La Regional

· Calle 10

· Avenida Poblado

· Parque el Poblado

· Envigado

· Avenida Las vegas 
· La Aguacatala

3. DVD CON REGISTRO FOTOGRÁFICO.

Autopista Medellín (Calle 80) Km 1, Centro Empresarial Los Robles (Bodega 8). Cota

www.alegria-activity.com
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