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Dimensiéon ambiental
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MEDIO AMBIENTE
Lasociedad enfrenta actualmente muchos desafios ambientales, entre los cuales seincluyen el agotamiento de los recursos naturales, la emisién de contaminantes,
el cambio climético, la destruccion de hdbitats, la extincién de especies y el colapso de los ecosistemas como un todo. Ademds de eso, otro problema importante que
enfrentalasociedad eselprocesodedegradacion, que derivadelaocupaciénhumanaruralyurbana, osealaantropizacién. Amedidaquelapoblacién mundial creceel
consumo aumenta,y estoscambiosseestdn convirtiendo en verdaderasy crecientesamenazasalaseguridad humana, lasaludy el bienestar de lasociedad. Enfrentar
esos problemas que, como se sabe, seinterrelacionan en niveles locales, regionalesy globales, exige un abordaje comprensivo, sistematicoy colectivo.

CAMBIOS CLIMATICOS

Los impactos del cambio climdtico ejercen
una gran influencia en el desarrollo de las
empresasenellargoplazo.Poresemotivo,la
sociedadcadavezmdsnecesitaadquiriruna
comprensiénexhaustivadeesaproblematica

GESTION Y MONITOREO DE LOS IMPACTOS SOBRE LOS
SERVICIOS ECOSISTEMICOS Y LA BIODIVERSIDAD

El tema ambiental estd en la agenda de los principales medios de comunicacién.
Cada vez mds se explicita la necesidad de que las empresas monitoreen la
utilizacion de los recursos naturales, con vistas a su reduccién. Una labor
avanzada supone un compromiso con la regeneracién. Otra tarea que seimpone a
ellas es gerenciary mitigar los impactos que producen.

IMPACTOS CAUSADOS

PORELCONSUMO

El consumo también es una fuente de
residuos, en la medida que provoca
impactosnegativosenlacadenadevalor.
Pensando en el desarrollo sustentable,
las empresas precisan preocuparse de
los impactos causados por el consumo
y por el descarte de sus productos,
proponiendo medidas que desarrollen
soluciones que lleguen hasta el fin del
ciclodevidadesusproductos.
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GESTION DE LAS
ACCIONES
RELACIONADAS CON
EL CAMBIO CLIMATICO

Las empresas
deberdn adoptar
medidas que
promuevan la
gestion de riesgos
y oportunidades
de negocio
relacionadas con el
cambio climético.
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ADAPTACION AL
CAMBIO CLIMATICO
Las empresas deben
prepararse, para la
implementacién de
acciones y medidas
que confieran
flexibilidad a su
negocio, torndndose
asi, en aptas para
enfrentar eventuales
alteraciones productivas
y de mercado como
consecuencia del
cambio climdtico.
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SISTEMADE
GESTION
AMBIENTAL
Las empresas
deben obrar,
desenvolverse
y utilizar
instrumentos
capaces de
ejecutar
la gestidn
ambiental
de todas sus
operaciones.

40
PREVENCION

DE LA
CONTAMINACION
Las empresas
deben mejorar
su desempefio
en lo que atafe
a la prevencion
y/o emisién de la
contaminacion
atmosférica,
visual y sonora,
entreotras.
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uso
SUSTENTABLE DE
RECURSOS:
MATERIALES

La empresas
deben patrocinar
y desarrollar
programas de
eficiencia en el uso
de materiales, con
vista a la reduccidn
de los impactos
ambientales
negativos que ese
uso provoca.

42

uso
SUSTENTABLE
DE RECURSOS:
AGUA

Las empresas
deben promover
el desarrollo
de programas
de eficiencia
en el uso del
agua, con vistas
a la reduccidn
del impacto
ambiental que
ese uso provoca.
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IMPACTOS DEL
TRANSPORTE,
LOGISTICAY
DISTRIBUCION
La empresa debe
comprender
y gerenciar los
impactossociales
y ambientales
negativos
ocasionados por
las actividades
de transporte,
logistica vy
distribucion de
productos.
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LOGISTICADE
RESIDUOS DEL
CONSUMO

Las empresas
debenimplementar
un Plan de
Gerenciamiento de
los residuos sélidos
post consumo,
que considere la
no generacion,
la reducciodn,
el reciclaje o el
tratamiento y
la disposicidén
final de residuos
sélidos de forma
ambientalmente
adecuada.
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uso
SUSTENTABLE
DERECURSOS:
ENERGIA

Las empresas
d e b en
patrocinar y
desarrollar
programas de
eficiencia en el
usodelaenergfa,
con vistas a la
reduccion  del
impacto
ambiental que
ese Uso provoca.
Unenfoque mas
avanzado  se
orientaalusode
energias limpias
y renovables.
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uso
SUSTENTABLE
DELA
BIODIVERSIDAD
Y RESTAURACION
DE LOS HABITATS
NATURALES
Las empresas
deben patrocinar
y desarrollar
programas
de eficiencia
en el uso vy
preservacion de
la biodiversidad,
con vistas
a promover
la reduccidn
del impacto
ambiental que
ese uso provoca.
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EDUCACIONY
CONSCIENTIZACION
AMBIENTAL
Lasempresas
deben patrocinar
e implementar
campafias,
proyectos y
programas
educativos para
sus empleados,
para la comunidad
y para publicos mds
amplios, de modo
dedifundiryampliar
la conciencia
ambiental.

Indicadores Ethos para Negocios Sustentables y Responsables




