
 

Todos los analistas reconocen que desde hace 15 o 20 años venimos discutiendo un 
punto crucial referido a la dinámica industrial de nuestros países que involucra a la 
cultura y a la comunicación: la convergencia de empresas de servicios de 
telecomunicaciones provocó en los inicios de los noventa la formación de los grupos 
multimediáticos que no solo cambió el panorama empresarial de medios y 
tecnologías de la información, sino que además impactó de manera crucial en la 
educación y la cultura contemporáneas. Este fue un fenómeno mundial (y también 
muy latinoamericano) que vivimos de manera polémica cuando comenzaron a 
fusionarse las industrias de la televisión, la prensa gráfica, el cable y la TV satelital, 
las distribuidoras de servicios de Internet, la radio, las productoras y distribuidoras de 
música, etcétera. 
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