EREDU KOMERTZIALA

Egia bada ere, irrati publikoa gero eta gehiago ari dela eredu honi hurbiltzen, finantziazio modu hau historikoki zerbitzu pribatuarekin erlazionatu izan da.

Irratiaren egituraketak merkataritza- enpresa gisa, eta beraz irabazinahiarekin, ez dio irratiari beste finantza bide bat uzten *publizitateaz  bestela. Osterantzeko diru iturriak izan zitezkenak ez dute alternatiba eraginkor bat osatzen publizitatearen aurrean.

Irratiari, bere garapenerako sarrera maila altu bat bermatzen dio publizitateak, eta aldi berean, irratiak erakunde politiko- ekonomikoekiko nolabaiteko independetzia informatiboz goza dezake.

Ostera, publizitateak berak mugatu egiten du ustezko igorpen askatasun hori. Izan ere, irrati igorpena moldatu egiten da anuntzianteen interesen arabera.

Publizitatea finantzia- iturri moduan erabiltzeak dauzakan mugak, publizitate merkatuak berak ezartzen ditu, edo baita bide normatiboeak ere. Askotan legislazioak murrizketak ezartzen ditu iturri honen baliatzean.

Irrati pribatuen jarduera publizitarioa ikusi ahal izateko, Radio Marca ren kasua aztertuko dugu:

http://www.marca.es/radiomarca/publicidad.html 

